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UMSATZMELDUNG

CECONOMY ERREICHT UMSATZZIEL FUR 2018/19;
ERGEBNIS IM GESAMTIJAHR AUF VORJAHRESNIVEAU

Dusseldorf, 23. Oktober 2019

Dr. Bernhard Diittmann, CEO von CECONOMY: ,Im vergangenen Geschaftsjahr haben wir
splirbare Fortschritte erzielt. Dennoch ist klar, dass wir unsere Strategie weiterentwickeln und
konsequent umsetzen missen. Dazu gehort ein kundenfokussiertes Geschaftsmodell ebenso
wie die Zentralisierung in der Supply Chain und im Category Management. Die Ergebnisse
unseres laufenden Strategieprozesses werden wir wie geplant rund um den Jahreswechsel
vorstellen.”

Karin Sonnenmoser, CFO von CECONOMY: ,Wir haben unsere Umsatzziele erreicht. Das
Ergebnis lag leicht Gber den Erwartungen, was im Wesentlichen auf eine besser als erwartete
Geschaftsentwicklung in Spanien, Italien und Deutschland im vierten Quartal zurtickzufihren ist.
Wir freuen uns auch, dass das Kosten- und Effizienzprogramm voll im Plan liegt.”

Ferran Reverter, CEO von MediaMarktSaturn: ,Wir haben den negativen Trend erfolgreich
gestoppt und erste Weichen fir eine nachhaltig erfolgreiche Zukunft gestellt. Wir werden unser
profitables Wachstum weiter vorantreiben, indem wir unsere digitalen Kompetenzen
verbessern und unser Angebot im Bereich Services & Solutions ausweiten. Bei der
Zentralisierung kommen wir ebenfalls voran. Dies unterstiitzt uns auch dabei, die anstehende
Black-Friday-Saison noch besser zu planen und zu steuern.”

Geschiftsjahr 2018/19

Die CECONOMY AG (,,CECONOMY*“) hat ihre Aktivitdten im abgelaufenen Geschéftsjahr 2018/19
erfolgreich stabilisiert und insbesondere im Onlinegeschaft die gute Entwicklung fortgesetzt.
Auch der riicklaufige Trend bei der Kundenfrequenz in den Stores wurde verlangsamt. Damit hat
das Unternehmen die Basis fiir eine erfolgreiche Implementierung seines laufenden
Strategieprozesses geschaffen.

B Wahrungs- und portfoliobereinigter Umsatz um +0,8% gestiegen; berichteter Umsatz um
+0,2% auf 21.455 Mio. € erhoht; das Umsatzwachstum wurde durch erfolgreiche Black-
Friday-Aktivitdten sowie weitere starke Marketingkampagnen getragen.

B Online-Umsatz gegeniliber Vorjahr um +13% auf 13,7% des Gesamtumsatzes
(Geschéftsjahr 2017/18: 12,1%) erh6ht; ohne das Online-Geschaft in den Niederlanden, das
von tempordren Schwierigkeiten bei der Produktverfiigbarkeit aufgrund der Umstellung auf
ein neues Warenlager gepragt war, ist der Online-Umsatz um +15% gestiegen; die Pick-Up-
Quote lag mit 47% deutlich Uber Vorjahr (Geschéftsjahr 2017/18: 42%).
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B Umsatz mit Services & Solutions gemaR Bilanzierungsstandard IAS 18 um +1% gegeniber
dem Vorjahr erh6ht; Anteil am Gesamtumsatz bei 7,0% (Geschéftsjahr 2017/18: 6,9%);
Geschaft mit Garantieverlangerungen sowie Reparaturdienstleistungen positiv;
Mobilfunkgeschaft von hoher Vergleichsbasis aufgrund der erfolgreichen GSM-Kampagne
,Tarifsensation” im Vorjahr gepragt.

B Ausblick: Umsatzziele erreicht; Ergebnis im Gesamtjahr auf Vorjahresniveau und damit leicht
besser als erwartet. Die Prognose erfolgt wechselkursbereinigt und vor
Portfolioveranderungen. Aufwendungen im Zusammenhang mit dem am 29. April 2019
angekiindigten Kosten- und Effizienzprogramm sind nicht enthalten. Auch Aufwendungen fir
Fuhrungswechsel im Top-Management im ersten Quartal 2018/19 sind nicht bertcksichtigt.

Wahrungs- und
portfoliobereinigter

Umsatz (Mio. €) Verénderung Wechselkurseffekte Umsatz
GJ 2017/18 GJ 2018/19 GJ 2018/19 GJ 2018/19 GJ 2018/19
Gesamt 21.418 21.455 0,2% -0,6% 0,8%
DACH 12.410 12.565 1,2% 0,1% 1,1%
West-/Sldeuropa 6.777 6.807 0,4% 0,0% 0,4%
Osteuropa 1.689 1.567 -7,2% -7,4% 0,2%
Sonstige 542 516 -4,7% -3,0% -1,7%

Hinweis: Alle Vorjahreszahlen beziehen sich ausschlielich auf die fortgeflhrten Aktivitaten.

Q4 2018/19

Auch im vierten Quartal des Geschaftsjahres hat CECONOMY vom positiven Momentum aus
erfolgreichen Kampagnen profitiert. In Deutschland konnten dank positiver Impulse aus diesen
Aktionen die Effekte aus den starken Mehrwertsteueraktionen des Vorjahres tiberkompensiert
werden. Die Niederlande waren von der herausfordernden Wettbewerbssituation und
tempordren Schwierigkeiten bei der Produktverfiigbarkeit aufgrund der Umstellung auf ein
neues Online-Warenlager gepragt. In der Tirkei entwickelte sich der Umsatz weiterhin solide.

B Wahrungs- und portfoliobereinigter Umsatz um +0,5% erhoht; berichteter Umsatz um
+0,9% auf 4.996 Mio. € gestiegen; solides Umsatzwachstum durch Online-Geschaft,
erfolgreiche Kampagnen und eine niedrige Vergleichsbasis zum Vorjahr.

B Online-Umsatz um +4% gegeniiber Vorjahr gestiegen; Online-Anteil am Gesamtumsatz bei
12,7% (Q4 2017/18: 12,3%); ohne das Online-Geschift in den Niederlanden ist der Online-
Umsatz um +9% gegeniiber Vorjahr gestiegen; Pick-Up-Quote dank starker Nachfrage auf
50% gegeniiber 43% im Vorjahr erhoht.

B Umsatz mit Services & Solutions gemaR Bilanzierungsstandard IAS 18 um +1% gestiegen;
Anteil am Gesamtumsatz bei 8,0% (Q4 2017/18: 8,0%); das schwéachere Mobilfunk- und
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Finanzierungsgeschaft wurde durch die starke Nachfrage nach Garantieverlangerungen und
Reparaturdienstleistungen tiberkompensiert.

Wahrungs- und

Umsatz (Mio. €) Verénderung Wechsell fekte portfoliobereinigter Umsatz
Q4 2017/18 Q4 2018/19 Q4 2018/19 Q4 2018/19 Q4 2018/19
Gesamt 4.953 4.996 0,9% 0,3% 0,5%
DACH 2.843 2.891 1,7% 0,2% 1,5%
West-/Sldeuropa 1.622 1.614 -0,5% 0,0% -0,5%
Osteuropa 362 374 3,3% 3,6% -0,3%
Sonstige 126 117 -7,3% -1,8% -5,5%

Hinweis: Alle Vorjahreszahlen beziehen sich ausschlielich auf die fortgeflhrten Aktivitaten.

Online und Services & Solutions

in% in%
vom vom
Umsatz (Mio. €)  Veranderung (%)  Gesamtumsatz Umsatz (Mio. €)  Verdnderung (%) 3esamtumsatz
Q42017/18 Q4 2018/19 FY 2017/18  FY 2018/19
Online 608 635 4,4 12,7 2.592 2,935 13,2 13,7
Services & Solutions
(nach IAS 18) 396 401 1,2 8,0 1.478 1.498 1,3 7.0
Store-Netzwerk zum 30. September 2019
Erbffnung Schlie®
30.09.2018 GJ 2018/19 GJ 2018/19 30.09.2019
Deutschland 432 2 -3 431
Osterreich 52 - - 52
Schweiz 27 - -1 26
Ungarn 24 8 - 32
DACH 535 10 -4 541
Belgien 29 - -2 27
Griechenland 12 - - 12
Italien 115 2 - 117
Luxemburg 2 - - 2
Niederlande 49 - - 49
Portugal 10 - - 10
Spanien 85 3 - 88
West-/Siideuropa 302 5 -2 305
Polen 86 5 -1 90
Turkei 71 8 -1 78
Osteuropa 157 13 -2 168
Schweden 28 - - 28
Sonstige 28 - - 28

CECONOMY 1.022 28 -8 1.042
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Finanzkalender

Q4/GJ 2018/19 Ergebnisse Dienstag 17. Dezember 2019
Q1 2019/20 Ergebnisse Freitag 7. Februar 2020
Hauptversammlung Mittwoch 12. Februar 2020
Q2/H1 2019/20 Ergebnisse Donnerstag 14. Mai 2020
Q3/9M 2019/20 Ergebnisse Donnerstag 13. August 2020
Q4/GJ 2019/20 Umsatzmeldung Freitag 23. Oktober 2020
Q4/GJ 2019/20 Ergebnisse Dienstag 15. Dezember 2020
Kontakt

CECONOMY AG

Benrather StralRe 18-20
40213 Dusseldorf

Communications, Public Policy & Sustainability

Telefon +49 (0) 211-5408-7125
Email presse@ceconomy.de
Website https://www.ceconomy.de/de/presse/

Investor Relations

Telefon +49 (0) 211-5408-7222

Email IR@ceconomy.de

Website https://www.ceconomy.de/de/investor-relations/
Disclaimer

Diese Umsatzmeldung enthilt vorldufige, nicht testierte Zahlen. Soweit Aussagen in dieser Prasentation sich nicht auf vergangene
oder gegenwartige Fakten beziehen, stellen sie zukunftsgerichtete Aussagen dar. Alle vorlaufigen, nicht testierten Zahlen und
zukunftsgerichteten Aussagen basieren auf gewissen Schatzungen, Erwartungen und Annahmen zur Zeit der Veroffentlichung dieses
Dokuments und es kann keine Gewissheit geben, dass diese Schatzungen, Erwartungen und Annahmen richtig sind oder sich als
richtig erweisen. Zudem unterliegen die vorlaufigen Zahlen und zukunftsgerichteten Aussagen Risiken und Ungewissheiten. Dazu
gehoren unter anderem zukiinftige Markt- und Wirtschaftsbedingungen, das Verhalten anderer Marktteilnehmer, Investitionen in
innovative Vertriebsformate, der Ausbau von Online- und Multichannel-Vertriebsaktivitdten, die Integration erworbener
Unternehmen und die Erreichung erwarteter Kosteneinsparungen und Produktivitdtssteigerungen sowie MaBnahmen von
offentlichen Behorden und anderen Dritten, von denen sich viele unserem Einfluss entziehen. Dies kann bewirken, dass die
tatsachlichen Ergebnisse, die Performance oder die Finanzlage wesentlich von zukilinftigen Ergebnissen, der Performance oder der
Finanzlage, die in diesem Dokument dargestellt oder angedeutet werden, abweichen. Daher wird keine ausdrickliche oder implizite
Gewsdhr oder Garantie (weder ausdricklich noch stillschweigend) dafiir ilbernommen, dass die Informationen in diesem Dokument
einschlieBlich der zugrundeliegenden Schatzungen, Erwartungen und Annahmen, korrekt oder vollstandig sind. Die Leser sind
angehalten, sich nicht unangemessen auf diese vorldufigen, nicht testierten Zahlen oder zukunftsgerichteten Aussagen zu verlassen.
CECONOMY Ubernimmt keinerlei Verpflichtung, zukunftsgerichtete Aussagen zu aktualisieren oder sie an Ereignisse oder
Entwicklungen nach dem Datum dieses Dokuments anzupassen. Dieses Dokument dient ausschlieBlich Informationszwecken, es
stellt keinen Prospekt oder ein dhnliches Dokument dar und darf nicht als Anlageberatung verstanden werden. Es ist nicht als
Verkaufsangebot oder als Aufforderung zu einem Angebot zum Kauf oder zur Zeichnung von irgendwelchen Wertpapieren nach
irgendeiner Rechtsordnung bestimmt. Weder dieses Dokument, noch etwas darin Enthaltenes, soll die Grundlage fiir irgendeine
Verpflichtung oder Vertrag darstellen oder mit einem solchen in Verbindung gebracht werden. Die CECONOMY AG tUbernimmt keine
Gewsdhr oder Garantie und auch keine Haftung, weder ausdriicklich noch implizit, fir die Genauigkeit, Richtigkeit oder
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Vollstéandigkeit der in diesem Dokument enthaltenen Informationen. Dieses Dokument enthalt bestimmte ergdnzende finanzielle
oder operative Kennzahlen, die nicht in Ubereinstimmung mit IFRS berechnet wurden und daher als Non-IFRS-Kennzahlen
betrachtet werden. Wir sind davon Uberzeugt, dass diese Non-IFRS-Kennzahlen das Verstandnis fur unser Geschéaft, die
Geschiftsergebnisse, die Finanzlage oder die Cash Flows verbessern, wenn sie zusammen mit (aber nicht anstelle von) anderen
Kennzahlen verwendet werden, die in Ubereinstimmung mit IFRS ermittelt werden. Mit der Verwendung von Non-IFRS-Kennzahlen
sind allerdings wesentliche Einschrankungen verbunden, einschlieBlich (und ohne Begrenzung) der Einschrankungen, die in der
Bestimmung entsprechender Anpassungen begriindet sind. Die von uns verwendeten Non-IFRS-Kennzahlen kdnnen sich von dhnlich
bezeichneten Kennzahlen, die von anderen Unternehmen verwendet werden, unterscheiden und nicht mit diesen vergleichbar sein.
Detaillierte Informationen zu diesem Thema finden Sie auf den Seiten 50 - 53 des Geschaftsberichts 2016/2017 der CECONOMY.
Alle Betrage sind in Millionen Euro (Mio. €) angegeben, es sei denn, etwas anderes ist angegeben. Betrage unter 0,5 Mio. € werden
auf 0 gerundet und ausgewiesen. Es kdnnen Rundungsunterschiede auftreten.



